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Ta tempen pa marknaden

Borja med att underséka hur kommunens befintliga hotell presterar och vad potentiella
investerare i allménhet har for uppfattning om marknaden.

B O Lar kénna aktorer inom naringslivet sésom [ Las boksluten for de bolag som driver hotell i
fastighetsagare, naringsidkare, akademiska kommunen. Bedriver de en I6nsam verksamhet2

E institutioner och organisationer som exempelvis Hur mér Svrig servicendring som restaurang
idrotts- och féretagarféreningar. Har aktdrer sokt och handel2 Har kommunen en stark/vaxande

| bygglov eller initierat detaljplaner som medger besdksnaring?

hotell2 Satsar aktdrer i allménhet p& kommunen
genom att investera i kontor, bostader, industri,
samhallsfastigheter etc2 Det ger en indikation p&
om potentiella investerare har en framtidstro pa

kommunen.

O Satsar de befintliga hotellen pa sin verksamhet
i form av investeringar i renoveringar och
utveckling av verksamheten? Det kan ge en
indikation p& om hotellen sjélva har en framtidstro
och vilja och/eller méjlighet att satsa.

0 Skulle hotellmarknaden i kommunen tala ett ill

hotell2 Titta pa statistik frén t.ex. SCB/Tillvaxt-
verket eller Annordias Hotel Market Update

Om svaren pé& frégorna ovan indikerar att
kommunens hotellmarknad &r moget fér ett nytt

(HMU) fér att undersdka hur belaggningsgraden hotell och att det finns en framtidstro hos aktérer
och snittpriserna i kommunen ser ut jGmfért med kan behovet utredas ytterligare genom att uppskatta

kommuner av liknande storlek.

Exempel pa flodesschema

Lara k@nna néringslivet och etablera
en dialog med aktdrer i kommunen

Finns det en framtidstro och vilja fran
aktorer att investera i kommunen?

Bedriver de befintliga hotellen i
kommunen en lIonsam verksamhet?

efterfrégan pé hotellrum.

¥

Om det finns en framtidstro,
g4 vidare med att
undersdka den befintliga
hotellmarknaden

Vilka (om nagra) typer
av hotell efterfragas och finns det
idag i kommunen?

Undersok vad aktérerna i kommunen
anser om dagens hotell

T

Verkar den befintliga

Utvecklar de befintliga hotellen hotellmarknaden mé& bra?

sin verksamhet? Gé& da vidare med att
uppskatta efterfrégan.
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Uppskatta efterfragan

1 ® nuvarande

Fortsétt med att uppskatta vad det lokala
ndringslivet och turismen i kommunen
genererar i form av hotellévernattningar.

O Prata med aktérerna inom ndringslivet och lyssna
vad de tycker om dagens hotellutbud. Ar det
n&got som saknas, finns tillrackligt med kapacitet
pé veckodagar, saknas boendealternativ
for konsulter p& langre uppdrag, vid idrotts-
turneringar m.m.2

O Forlagger de lokala féretagen och deras
besckare hotellnatter i narliggande kommuner?
Varfor dé?

[0 Har kommunen starka attraktioner som besdks
av mdnga turister? Bor de dver i kommunen i
samband med besck eller dker de éver dagen?
Om de &ker dver dagen, varfér stannar de inte
kvar?e

O Finns det nagon stor trafiknod, exempelvis
flygplats, motorvag eller farjeterminal, som
genererar mycket trafik i kommunen och dérmed
genererar efterfrégan p& hotellboende?

O Kan kommunen tillgodose sig dverspillseffekter
frén andra narliggande marknader?

Finns nagra starka destinationer som
attraherar besokare till kommunen?

Ar efterfragan pé
hotellboende i kommunen tillréckligt
stor for flera hotell?

2 o framtida

Kommunens utveckling i ett
10-arsperspektiv behdver ocksa
analyseras eftersom den framtiga
utvecklingen i kommunen kan féréndra
forutsdtiningarna for att etablera ett
hotell.

O Har kommunen négra planerade
stadsutvecklingsprojekt som kan generera
efterfragan pé hotell2 Bostader genererar
normalt sett inte négon stor efterfragan pé
logi men kontor, besdksmal, trafiknoder kan
ge en positiv effekt. Byggs det exempelvis nya
féretagskluster?

[0 Kommer det 6ppna nagra nya attraktioner sé
som en ndjespark, skidanlaggning, museum etc.
inom en 10-&rsperiod som kan &ka efterfrégan
pa hotellrum?

[0 Kommer kommunens tillgénglighet féréndras
i framtiden2 Byggs det exempelvis nya végar,
taglinjer, flyglinjer etc?

Om férutsattningarna verkar finnas for att etablera
et nytt hotell, sésom en framtidstro p& kommunen
frén investerare, en valmaende befintlig marknad
och en efterfrégan pé& hotellrum, séval nuvarande
som framtida, som inte tillgodoses i dagslaget, kan
platser och omréden fér hotelletablering identifieras
och utredas vidare.

Om forutséttningar finns
kan specifika platser och omraden
utredas ndrmare

Kommer férutséatiningarna
fordndras inom en 10-arsperiod?
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